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取り組む出会い
・令和４年６月 東京虎ノ門ヒルズ cic東京

壬生町東京サテライトオフィス

・cic東京 300社以上の大手企業からベンチャー、スタート

アップ入居するシェアオフィス

・週２日の東京勤務

・マイナンバーカード１００％取得に向けた、

自治体間の申請率競争

・全自治体が、窓口の拡充、出張窓口の設置など

・壬生町の低い申請率 同じことでは、逆転出来ない。。。

・地元の困った話（町の課題）を、雑談



取り組む出会い
ビッグデータから、壬生町民を対象に、ＳＮＳ（ライン、フェイスブッ
ク、インスタ）のプッシュ型の広告を使って、マイナポイントの使える
壬生町のお店と２０，０００ポイントも取得出来ることをＰＲして、
やってみては？

ＬＰページを作成すれば、記事を見た人が、ネットを通して申請した人
の状況が分かり、ビーコンを設置すれば、記事を見て、申請に来た人も
分かります。

⇓

充分な理解は無かったが、話し相手が、答えが見つかった的な、本当に
キラキラした目

⇓

いいね！

















現在の状況（反応）
ＳＮＳ広告発信！ 町のＳＮＳ広告、初めて見た！ そんなことやるんだ！ へぇ、そんな店あるんだ。

⇓

広報を見た人で無い人の反応。反応が早い。料理を食べて、すぐの感想の感じ。

⇓

こんな驚いたことを地元で雑談

⇓

壬生町議員が壬生町東京サテライトオフィスを視察

⇓

入居企業に依頼して、人流データなどの仕組みを説明

⇓

議長、俺たちがスマホを持って好きなアプリを使って移動したり、使ったりしたら、全部、データになるってことだな。

⇓

そういうことみたいです。

⇓

DXプロデューサーなどのDX専門家も必須ですが、畑を柔らかくする仕組みも大切です！



今後の展開
３月で、広告を見て申請した方、申請しなかった方、どのようなお店の
ページが見られたかなど、様々な行動変容を分析し、今後、子育て情報
やイベント情報など、町民の中でも知りたいと思っている情報をタイム
リーにお届け出来るような仕組みへと展開していきたいと考えておりま
す。

昨年６月には、栃木県内初のコストコの開業、ディズニーシーとほぼ同
面積の県内最大級の公園に直結するスマートICの建設など、人の流れ、
これまで本町に関心のなかった方々が来るようになり、ビッグデータを
活用し、来た方々がどのようなことに興味を持ち、行動しているのかを
把握しながら、本町発展に役立てて行きたいと考えております。
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